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Planning

mardi 21 nov. 2017 09:00 - 13:00
- Principes de base de la sémiologie
mardi 28 nov. 2017 09:00 -13:00
- Sémiologie visuelle

mardi 5 déc. 2017 09:00-13:00
- Sémiologie & sémantique

mardi 12 déc. 2017 09:00 - 13:00
- Sémiologie des marques

mardi 9 janv. 2018 09:00 -12:00
- devoir sur table

Modalité de validation

- expose oral de 15 minutes
- devoir a rendre le 03/12/2018

- corrections le 09/01/2018
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Fractalité du modele
Miora Mugur-Schachter
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La sémiologie est
la « science des signes
au sein de la vie sociale »

Ferdinand de Saussure,
Cours de Linguistique Générale,
Paris, Payot, 1916.
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La sémiologie est

une science qui permet d’observer et
d’analyser le(s) sens véhiculé(s) a
travers les différents systemes de
communication.
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Approche binaire du signe : Saussure

Un signe est la réunion de quelque chose que je pergois et de I'image mentale
associée a cette perception.

signifiant —_—) signifié

—_— "feu interdit"

On appelle signifiant, la face matérielle, physique, sensoriellement saisissable,
et signifié la face immatérielle, conceptuelle, qu'on ne peut appréhender

que intellectuellement.

Le signifiant et le signifié sont indissociables, ils sont comparables aux deux
faces d’'une méme piéce qui serait le signe.

La signification est I'acte qui unit le signifié et le signifiant et qui produit le signe.
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Etendue des physicalités
Scale of universe

Inch Ruler

Human Rafflesia
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Daisetz Suzuki

John Cage
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Approche ternaire du signe : Pierce

référant

Cours de sémiologie, IUT de Paris, automne 2017 ans

UNIVERSITE
DESCARTES

Cours de sémiologie, IUT de Paris, automne 2017 ﬁﬁ&.‘s“m

DESCARTES

. epe s
signifie
"feu interdit"
‘3’ S. Szoniecky I@EREZE%Z{?E Cours de sémiologie, IUT de Paris, automne 2017 i;:g;‘::su\“s

* signifié (Saussure)

* états d'3me (Aristote)
 intellectus (Boéce)

* conceptus (Thomas d'Aquin)
* idée (Arnauld et Nicole)

* interprétant (Peirce)

* référence (Ogden-Richards)

* concept (Lyons)

* sense (Ullman)

* sens (Frege)

* intension (Carnap)

* designatum (Morris, 1938)

* significatum (Morris, 1946)

* concept (Saussure)

* connotation (Stuart Mill)

* image mentale (Saussure, Peirce)
* contenu (Hjelmslev)

* état de conscience (Buyssens)

 signifiant (Saussure) * référent (Ogden-Richards)
* parole (Aristote) * chose (Aristote)

* vox (Boéce) * chose (Boéce)

* vox (Thomas d'Aquin) * res (Thomas d'Aquin)

* mot (Arnauld et Nicole) * chose (Amauld et Nicole)
* signe (Peirce) * objet (Peirce)

* representzmen (Peirce) * denotatum (Morris)

* symbole (Ogden-Richards) * significatum (Lyons)

* signe (Lyons) * thing (Ullman)

* name (Ullman) * Bedeutung (Frege)

* véhicule du signe, signe * dénotation (Russell)
(Morris) * extension (Carnap)

* expression (Hjelmslev)
* séme (Buyssens)

Qu'est-ce gu'un écosystéme sémiotique ¢
Vision marketing
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Figure 7.2: Projection du Cortex dans le médium mimérique
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Qu'est-ce qu'un écosysteme sémiotique ¢
Vision identité numérique
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Pulsations sémiotiques
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Genese Tao Te King

2.19: L'Eternel Dieu forma de la terre tous les animaux des champs

et tous les oiseaux du ciel, et il les fit venir vers I'homme, pour voir ]_
comment il les appellerait, et afin que tout étre vivant portét le nom : . JN
que lui donnerait I'nomme, ;E E]' ;E aF_ (=) E

2.20 : Et I'nomme donna des noms a tout le bétail, aux oiseaux du ciel . '
et a tous les animaux des champs; mais, pour I'homme, Le tao exprimable n'est pas Le Tao.

il ne trouva point d‘aide semblable a lui. 2
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Qu'est-ce gu'un écosysteme sémiotique ¢
Vision web services application
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Spécificités anthropologiques

Philippe Descola

4 Physicalités ‘

Cardinalités
® des rapports NATURALISME

# Intériorités

TOTEMISME

ANIMISME

A

ANALOGISME
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Existence sémiotique

Dimension physique : . Partie 2.1
- métrique euclidienne Partie 1

- extérieur Partie 2
- branches

Parties physiques

Dimension rapport : Dimension acteur :
- métrique temporelle - métrique topographique
- flux - bord

- séve - graines

- intérieur

- racines Groupe de concepts

Qu'est-ce gu'un écosysteme sémiotique ¢
Vision intéractivité dynamique

Gherokee @ Alabama
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Ecosysteme Chromecast

34,00 €* 39.00€
Livraison gratuite”

Chromecast Présentation +

Découvrez le
streaming en
toute liberté.
Découvrez

Chromecast.
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Ecosystéme sémiotique : certitude

« 3.325 - Pour éviter ces erreurs, il nous faut employer une langue symbolique

qui les exclut, qui n'use pas du méme signe pour des symboles différents, ni n'use,
en apparence de la méme maniere, de signes qui dénotent de maniéres différentes.
Une langue symbolique donc qui obéisse a la grammaire logique

- a la syntaxe logique. »

Wittgenstein, L., 1921. Tractatus logico-philosophicus.

« j'entends concevoir la certitude comme quelque chose qui se situe au-dela
de I'opposition justifié/non justifié ;

donc pour ainsi dire comme quelque chose d'animal.. »

Wittgenstein, L., 1950. De la certitude.
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Ecosysteme sémiotique
modelisation des flux sociaux-semantiques

Quel écosystéme informationnel ?
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Ecosysteme Chromecast
dimension physique

cordon d'alimentation

boitier
électronique

Chromecast

Ecosystéme sémiotigne : complexité

principe dialogique

« L'association complexe (complémentaire/concurrente/antagoniste) d’instances,
nécessaires ensemble a I'existence, au fonctionnement et au développement
d’un phénomeéne organisé. » [MOR 92, p. 98]

principe récursif

« Un processus ou les effets ou produits sont en méme temps causateurs et
producteurs dans le processus lui-méme, et ou les états finaux sont nécessaires
a la génération des états initiaux. » [MOR 92, p. 101]

principe hologrammatique

« Le tout est d’'une certaine fagon inclus (engrammé)

dans la partie qui est incluse dans le tout. L'organisation complexe du tout (holos)
nécessite I'inscription (engramme) du tout (hologramme) en chacune de ses
parties pourtant singuliéres ; ainsi, la complexité organisationnelle du tout
nécessite la complexité organisationnelle des parties, laquelle nécessite
récursivement la complexité organisationnelle du tout. » [MOR 92, p. 102]
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Ecosysteme Chromecast
dimension physique étendue

B i
Smartphone

Télévision Chromecast - Box ADSL

Y

réseau téléphonique

réseau électique |
francais

frangais

Réseaux Chromecast
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Ecosysteme sémiotique

arbre

allégorie dynamique de I'
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Ecosysteme sémiotique : énaction

« Une approche de la connaissance qui met au centre I'idée que la signification
émerge de I'histoire de couplage d’un systéme biologique. »

Maturana, H.R., Varela, FJ., 1994. L’Arbre de la connaissance,

Editions Addison-Wesley France, Paris.

I’émergence du sens n’est pas prédonnée,
elle émerge de I'auto-poiese et de I'auto-organisation.
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Sémiotique, marketing et communication

Le sensible

La trinité de I'expérience sensible

LE SENS

sense -meaning

ESTHESIE ETHIQUE
SYNESTHESIE
LA SENSATION, LA SENSIBILITE
sense - sensory sensibility - sensitive
ESTHETIQUE

Jean-Jacques Boutaud, « Du sens, des sens. Sémiotique, marketing et communication en terrain sensible »,
Semen, 23 | 2007, URL : http://journals.openedition.org/semen/5011m
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Ecosysteme Chromecast
dimension acteur

Google
Android Home

Google
Laboratoire
Paragraphe

Parlement
Européen

Famille
C-S

Ecosysteme sémiotigue : noosphere

« La pluralité des réflexions individuelles se groupant et se renforgant dans I'acte
d’une seule Réflexion unanime. »
Chardin, P.T. de, Tardivel, F.,, 1997. Hymne de I'univers. Seuil, p. 203

« La sphére noologique, constituée par I’ensemble des phénomeénes dits spirituels,
est un tres riche univers qui comprend idées, théories, philosophies, mythes,
fantasmes, réves. [...]

Ce ne sont pas des “choses de I'esprit”. lls sont la vie de I'esprit.

Ce sont des étres d’un type nouveau, des existants informationnels [...]

ils sont capables de se multiplier en puisant de la néguentropie dans les cerveaux
humains, et, a travers eux, dans la culture qui les irrigue ;

nos esprits et plus largement nos cultures sont les écosystémes ou ils trouvent,
non seulement aliment, mais chance, risque. »

Morin, E., 1981. La méthode, tome 1. Seuil, p. 340

Ecosystéme sémiotique

donner des racines aux arbres
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Sémiotique, marketing et communication

TED*Bend

/od TED ovent

NEUROMARKETING

IS THERE A BUY BUTTON
IN YOUR BRAIN
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Ecosystéeme Chromecast
dimension acteur avec métrique

A specifique
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Sémiotique, marketing et communication
Les marques

- Les éléments du capital-marque (Aaker 1991)

- L'identité de marque : prisme de Kapferer

Le territoire de marque
selon IN Kapferer

Territoire potentiel de la marcue

Territoire
actuel

Enrichissement du territoire

AUNEGE, Marketing Fondamental, La marque
http://ressources.aunege.fr/nuxeo/site/esupversions/83e876d5-3c45-45ch-a888-2af03045ca8e/co/lecon1-8_5.html
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Ecosystéme Chromecast
dimension concept

législateur ) (‘entrepreneur
(o)

acteurs sociaux

conservative

mode

obligation

policy

Protection vie privée
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Sémiotique, marketing et communication
sémiotique des attentes des consommateurs

pratique utopique

“des marques de savoir-faire, qui se situent dans * marques de style de vie qui vendent en fait

une logique fonctionnelle, vendent en définitive essentiellement de «I'image» & travers une <histoire»,
des « produits », dotés de fonctionnalités et dattributs laguelle est souvent une histoire de valorisation
concrets et défendant une supériorité démontrable personnelle et sociale sur le mode d'un storytelling

de I'opposition” proposant un monde meilleur."

®» @ @R a

Camel UK
arrefour
market |EEE)

critique hédonique
"des marques consuméristes qui vendent en fait
ni plus ni moins que des « commodités », une « expérience », c'est-a-dire une affectation de

“marques expérientielles proposant au consommateur
c'est-a-dire ce qui précede historiquement le produit,

a savoir une matiére qui n'est pas sémantisée et
qui 'est pas recouverte d'une couche de falbalas,

e flritures, ot de récit @ QOID @

Heilbrunn Benoit, « Les marques, entre valeur d'image et valeur d'usage », L'Exapansion Management Review,
2010/2 (N° 137), p. 72-78. URL : https://www.cairn.info/revue-l-expansion-management-review-2010-2-page-72.htm

Vindividu qui peut étre sensorielle et/ou émotionnelle."
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Ecosystéme Chromecast
usages familiaux

Chromecast 1

choisir
I'équipement

travailler acteurs sociaux
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Sémiotique, marketing et communication
carré sémiotique

S1 et S2:

masculin - - féminin | axe de l'opposition
bisexué

diagonales S1 et ~S1, S2 et ~S2:
axes des contradictions

Sl et ~S2:
implication (deixis positive)
: - S2 et ~S1:
non asexué non implication (deixis négative)
féminin masculin
~S2 et ~S1:

axe du neutre (ni lI'un, ni l'autre)
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Ecosystéme Chromecast
processus de mise sur le marché

Rishi || Mario
Chandra || Queiroz

Parlement

— Européen Management >

Samuel
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K
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Sémiotique, marketing et communication
analogie du dictionnaire

"La sémiotique travaillera a partir de cette double legon
donnée par le dictionnaire.

Comme le mot, le concept publicitaire constitue

la petite partie émergée d’un iceberg de sens :

c’est une intrigue, des roles et des situations, un décor
et une mise en scene.

Et, comme le mot, le concept publicitaire voit

son contenu sensiblement modifié a chacune de ses exploitations :
dans la déclinaison d’'une campagne

ou avec I'évolution de la communication."
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Sémiotique, marketing et communication
principes

"pour la sémiotique, le monde du sens est intelligible"

"I'activité sémiotique, [...] est [...] la description des conditions
de production et de saisie du sens."

"la sémiotique recherche le systéme de relations que forment
les invariants de ces productions et de ces saisies a partir
de I'analyse de ces variables que sont les signes."

"troisieme principe de la sémiotique [...] :

distinguer et hiérarchiser les différents niveaux

ou peuvent se situer les invariants d’'une communication
ou d’une pratique sociale."
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Sémiotique, marketing et communication

=l
JEAN-MARIE
FLOCH
SEMIOTIQUE,
MARKETING
ET COMMUNICATION
SOUS LES SIGNES
LES STRATEGIES
al r

ﬂ

Floch Jean-Marie, Sémiotique, marketing et communication. Sous les signes, les stratégies.
Presses Universitaires de France, « Formes sémiotiques », 2002, 256 pages.
URL : https://www.cairn.info/semiotique-marketing-et-communication--9782130525363.htm
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